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1+D e innovacion impulsadas por las tendencias
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// Direccién en la que algo tiende a moverse y causa un
efecto en la cultura, la sociedad o el sector empresarial
en el que se desarrolla.

/I El gran reto que tienen las empresas es detectar los
indicios de cambio que se producen en las
motivaciones, gustos y preferencias de los
consumidores, con la intencibn de utilizar esta
informacion para innovar.

/I Las tendencias se producen cuando

1/ | TENDENCIAS DE CONSUMO
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Todos en la cadena agregan valor ...
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2/ | SURGENIA

Surgenia/Centro Tecnoldgico es la Unica unidad que investiga las tendencias y te
permite devolverlas al mercado en forma de innovacién, orientando la I+D, la
generacion de ideas y la puesta en marcha de proyectos.

Centro Tecnoldgico Avanzado especializado en aplicar su investigacién de
tendencias en el desarrollo de proyectos de I+D e innovacién con impacto positivo
en la calidad de vida de |la sociedad y en la competitividad del tejido empresarial.

Fundacién privada reconocida como Agente Andaluz del Conocimiento.

Socio de:

_BEDA (Bureau of European Design Associations)

_Plataforma tecnoldgica de los alimentos FOOD FOR LIFE
_Plataforma tecnoldgica de envase y embalaje PACKNET
_Agrupacion de Empresas Innovadoras AEI Smart Cities
_Agrupacion de Empresas Innovadoras del Agua y Saneamientos



2/ SURGENIA

1+D

INFORMES DE
TENDENCIAS

DESARROLLO DE PRODUCTOS/
ESPACIOS/ SERVICIOS

LABORATORIO DE CREATIVIDAD
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5. Materializamos
|as tendencias en el mercado

Devolvemos las tendencias al mercado
acompafiando al cliente en proyectos de I+D
que las materialicen en innovaciones de
éxito para el consumidor de hoy y de
mafana.

4. |dentificamos y
sel eccionamos oportunidades
A través de nuestra metodologia de
innovacién cocreativa identificamos y

seleccionamos las oportunidades con
mas probabilidad de éxito.

&
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3. Proyectamos escenarios

de innovacion

Se seleccionan las tendencias, los factores
de cambio, el potencial tecnoldgico, y
cientifico y universos de usuarios para
proyectar posibles vias de innovacién.

2/ SURGENIA

1. Observamos € mundo

Nuestro observatorio de tendencias
realiza una investigacidon permanente a
nivel nacional e internacional. Analiza los
espacios de referencia.

. Detectamos tendencias

El observatorio de tendencias, basandose
en su investigacidn, identifica las
macrotendencias que marcaran el del
futuro, consumo descubiriendo
demandas no cubiertas o nuevas
necesidades.
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3/ OBSERVATORIO QUE ES

gue traduce la informacion de

mercado y habitos de consumo para aplicarla a proyectos de innovacion.



Metodologia de investigacion del Observatorio

EEﬁIA



3/ OBSERVATORIO METODOLOGIA

Recogida de informacion de
las principales ferias sectoriales,
eventos y congresos.
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3/ OBSERVATORIO METODOLOGIA

Recogida de informacion de
barémetros de consumo,
datos demograficos, informes
sectoriales y revistas
especializadas, tesis
doctorales, congresos,..
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3 EXPERTOS
4
EMBAJADORES DE
SEGMENTO

Seguimiento de opinion de
personalidades referentes
en cada uno de los temas,
seleccionados por nimero
de seguidores,
suscriptores etc.

ZNellyRodi”
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3/ OBSERVATORIO METODOLOGIA

Vigilancia y estudio de mas de
16.000 casos de producto y
espacios agro.

40 blogs semanales, premios

y estudios de disefio
internacionales

A



Entrevista y discusion con
expertos de ambito nacional e
internacional con experiencia
reconocida en disefio de
packaging y espacio canal gran
distribucién, gourmet y horeca.

A
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3/ OBSERVATORIO HOGARES

Resultados de la investigacion del
observatorio de tendencias:

Cambios en los hogares y nuevos perfiles de consumidores
Factores de cambio

Universos de Consumo



3/ OBSERVATORIO HOGARES



FACTORES DE CAMBIO



3/ OBSERVATORIO UNIVERSOS DE CONSUMO

Entendidos como la actitud frente a la compra de una marca, un producto o
servicio. Esta actitud se relaciona con una serie de valores y criterios, que tienen
gue ver con una generacioén, una filosofia un estilo de vida o un momento
personal, por lo que puede cambiar y evolucionar con el tiempo.

Las tendencias emergentes nos ayudan a identificar nuevos patrones de compra,
que se traducen en nuevos Universos de consumo.

7 universos

de
consumo



4 COMO TRABAJAMOS

PRIMITISTAS

La chinata, confitura de aceitunas negras

Aceite de aceituna negra Rony Schneider

Foodwealth, por Mousegrpahics

Aceite de Oliva Carrasquefio, por Isabel Cabello.
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SUPERSANOS

Chocolate para consumir con aceite de oliva, “Sorbitos chocolive”, Sahita

Minitapas, Bite n’ bite

SoyPlus de la Espafiola Esponja exfoliante con huesos de aceituna, La Chinata



ELABORADORES

Earthy Olive Oil Packaging : Olive Oil Jar

Aceite de Oliva Virgen Extra Vega Carabafia

Aceitunas Silver and green



IRREPROCHABLES

EkoBrachia, aceite ecolégico

Aceite de Oliva Virgen Extra ecolégico, Milestone, Grecia
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TENDENCIAS DE CONSUMO EN
ACEITE DE OLIVAY ACEITUNA
DE MESA
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TENDENCIAS DE CONSUMO EN ACEITE DE OLIVAY ACEITUNA DE MESA

- MAYOR TENDENCIAA LA “SNACKIFICACION”

- BUSQUEDA DE (PARAADULTOS Y NINOS)

- INVERSION EN PROYECTOS DE I+D QUE MEJOREN LAS CUALIDADES ORGANOLEPTICAS Y
NUTRICIONALES DE LOS ALIMENTOS

- BUSQUEDA DE A TRAVES DEL DISENO
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afernandez@surgenia.es
www.surgenia.es
@Surgenia_00




